Plan de difusion, comercializacién y distribucion cortometraje “Alba”

El cortometraje Alba es un proyecto que, dentro de su estrategia de distribucién, se divide en
dos etapas: Distribucidn internacional y distribucion local. Esto con el propdsito de que la
historia tenga un tiempo de vida mas prolongado a lo que usualmente acostumbra un
cortometraje. Posteriormente a la distribucién, el proyecto busca comercializarse de manera
alternativa en comparacién a otros cortometrajes gracias a un modelo de difusion alternativo.
Nuestra campafia busca ser un modelo de inspiracion para otros proyectos de cortometraje, de
tal forma de motivarlos a buscar formas creativas de darle vida a sus proyectos y que ello va

mas alla de los festivales.

DISTRIBUCION

ETAPA I: Distribucion internacional

Esta primera etapa inicia en Mayo del 2020. El proyecto buscara lograr un impacto favorable en
los festivales mas importantes de Europa y Norteamérica. La mujer y los suefios, como eje
tematico del proyecto seran nuestros puntos de interés para el jurado, ademas del estilo del

proyecto, el cual es diverso desde su propuesta. Existen tres grupos al que nos vamos a dirigir:

e Grupo 1: Nuestro objetivo sera lograr ser seleccionados en, al menos, cuatro de los
veinte festivales que puedan brindarle un prestigio representativo al proyecto. El listado

de estos es el siguiente:

e Annecy International Animated Film Festival

e Fantoche International Animated Film Festival

e Stuttgart Trickfilm International Animated Film Festival
e Holland Animation Film Festival

e Anima Mundi Film Festival

e Ottawa International Animation Festival

e Animafest Zagreb Film Festival

e Anima - The Brussels Animation Film Festival

e ANIMAC International Animation Film Festival of Catalonia



e Anifilm Film Festival

e Krakéw Film Festival

e New York International Children's Film Festival
e Hiroshima International Animation Festival

e Encounters Short Film and Animation Festival
e Melbourne International Animation Festival

e Leeds International Film Festival

e LA Shorts Fest

e Cinanima International Animated Film Festival
e London International Animation Festival

e KLIK Amsterdam Animation Festival

Este listado sera el foco principal de la distribucion del cortometraje. Sin embargo,
también contamos con una lista de cerca de cincuenta festivales mas que seran parte

del circuito, mas no seran el objetivo inicial de esta etapa.

Grupo 2: La estrategia se enfocara en un area mas extensa en lo que se distingue del
primer grupo. En este caso si se buscara lograr la mayor cantidad de reconocimiento,
sea por seleccion o premio del jurado. Se postulara a estos festivales desde la misma
web o registro de cada festival, pero, principalmente nos apoyaremos de plataformas de

distribucion conocidas como Filmfreeway o Festhome.

Dentro de este grupo, festivales como Nashville Film Festival, San Francisco Latino Film
Festival, Mill Valley Film Festival, Santa Fe independent Film Festival son de nuestro
interés. También festivales de Europa y lugares aledafios, entre ellos el Festival de Cine
de Bilbao, Festival Icaro, Internacional de cortometrajes piélagos en corto, Landshuter
Kurts Film Festival, Cinelatino Rencontres de Toulouse, Irish Latin American Film
Festival son espacios de nuestro interés. Lo que se busca es implementar una
estrategia mas agresiva donde se pueda visibilizar el proyecto en varios festivales del
mundo. De esta lista de casi 120 festivales, buscamos ser seleccionados y/o premiados

en minimo, 15 de ellos.



ETAPA lI: Distribucion Local

En esta segunda etapa, lo que buscaremos es que el cortometraje obtenga el reconocimiento
necesario en el continente latinoamericano y a nivel nacional. Contamos con una lista de
cincuenta festivales, de los cuales buscamos ser seleccionados y/o premiados en minimo,

cinco de ellos.

Uno a los cuales se le esta prestando mucha atencion es del concurso de cortometrajes del
festival de cine Al Este de Lima, ya que, de ser seleccionado nuestro cortometraje, el proyecto
seria también exhibido en la edicion del mismo festival en los paises de Francia, Argentina y
Uruguay. La muestra itinerante del festival de cine de Lima también nos interesa, pues el
caracter descentralizado de este evento es un factor que ayudaria a exhibir mejor este
proyecto. Del mismo modo estamos dirigiéndonos a eventos como Festival de Cine Hecho por

mujeres, FENACO, Semana del Cine Universidad de Lima y entre otros.

Paralelamente a ello, pondremos en marcha un sistema de distribucién que acomparie a la
distribuciéon nacional en festivales. Nos referimos a los festivales de latinoamérica, como son el
caso del Festival Internacional de cine en Guadalajara, Festival de la Habana, Festival
internacional de cine de cartagena de indias, Festival de cine latinoamericano de la plata,
BAFICI, entre otros.

COMERCIALIZACION

Paralelamente al cortometraje Alba, el distribuidor del proyecto cuenta con otros tres
cortometrajes mas (El dia de Joel, Nunca Nieva en Lima y Vifetas) que mantienen como eje
tematico a la familia, la memoria y la tercera edad, elementos que estan presentes en el
cortometraje en mencién. Consideramos que esto brinda un gran potencial a la exhibicién
presencial del proyecto, pues es complejo comercializar un solo cortometraje, pero para la
audiencia puede sonar mas atractiva la idea de consumir cuatro o cinco cortometrajes que

mantengan un eje tematico similar.



AYER Y MANANA

Historics sobre la nifez v la vejez
desde la mirada de la mujer

NUNCA NIEVA EN LIMA
Dir: Joanna Arcos
[Frmin}

imna, una mujer de 70 anfios,
busca reencontrarse con g
nieve, a pesar de gue esto la
fleve a lugares inimaginados.

ALBA
Dir: Elva Arela
(7min)

Leti, una pequena nifa rebelde,
usa su imoginacién para gque su
farmilia la comprenda.

EL DIA DE JOEL
Dir: Lillana Vilichez
[Frmir}

Un nifo solitofo  realiza  los
preparafivaos para su fiesta de
cumpleafos con lo ilusion de
que todo salgo perfecto.

VINETAS
Dir: Paola Calderén
{7min)

La nieta de Oscar busca
conocer mas a su o abuelo,
mientras  este e ensena
lecciones de vido a la joven.

Hasta el momento, el nombre con el que se titulara este compilado de cortometrajes sera “Ayer
y Mafana: historias sobre la nifiez y la vejez desde la mirada de la mujer”. Se busca abrir al
didlogo la tematica sobre la tercera edad y la infancia a partir de historias que sean cortas y
que, ademas, estén contadas desde la perspectiva de cuatro directoras emergentes del cine

peruano.

Bajo esta fortaleza, nos interesa conectar de una forma mas directa con la audiencia e
implementar una estrategia que nos ayude a comercializar el proyecto; esta sera de dos tipos:

Presencial y Digital.



a) Presencial:

Creando el producto fisico de “Ayer y Mafiana”, crearemos eventos donde se haran
proyecciones presenciales de estos cortometrajes. Para ello, se invitaran a las
directoras para que, una vez finalizadas las proyecciones, se pueda pasar a un
conversatorio entre la audiencia y las creadoras. De acuerdo a la disponibilidad de los
locales, se buscara vender merchandising de los distintos proyectos, desde pines,

DVDs, posters, postales, entre otros.

Como principal centro de base para realizar las primeras proyecciones, utilizaremos el
local - estudio de 4Monos, donde crearemos 20 funciones para este proyecto. Este local
es de propiedad del encargado de la distribucidén, Saul Anampa, frente a ello, se
brindaran todas las facilidades necesarias para llevar a cabo este la difusiéon de este
proyecto en este local. Cabe recordar que este local se ha usado previamente para las
proyecciones de la pelicula GenHi8, la cual fue ganadora a promocioén internacional en
el 2018 en el concurso de la DAFO.



GEN Hig8

N Funcién GEN Hi8 Miraflores
Organi or Gen Hig y 4Monos

Fubplico - Wirganiza

v Iré -

® Sabado, 23 de junio de 2018 de 18:30 a 22:30

S Mostrar mapa

o fMonos

Ademas de este local, existirdn otros puntos estratégicos para exhibir este proyecto,

como por ejemplo:

e La casona de Rick

e Cine Olaya

e Cineclub Cinestesia

e (Casa Amaru

e (CasaFela

e Paradero Espacio Cultural
e Plataforma Espacio Cultural
e Valverde Cineclub

e Otros

Durante los dos primeros meses, estas funciones seran gratuitas. Una vez lograda una
mayor difusion del proyecto, de acuerdo a las negociaciones con los locales, se

cobraran entradas que costaran entre S/5 y S/6 para la audiencia.



b)

Por otro lado, también buscaremos que, gratuitamente, este proyecto llegue a espacios

educativos como:

e Cineclub UPC

e Cineclub Universidad Federico Villareal
e Centro Cultural San Marcos

e Universidad Privada del Norte

e Universidad de Ciencias y Humanidades
e Cineclub Universidad de Lima

e Cineclub Letras PUCP

e Entre otros.

Finalmente, los DVD’s de este producto se distribuira por centros como Plaza Vea,
Wong, Tottus. Asi como también el librerias, centros culturales, museos y otros

espacios. El costo dependera de lo acordado con estas empresas.

Digital:

Por otro lado, buscamos encajar en el perfil del consumidor cinéfilo o que esta en
busqueda de nuevas historias mediante plataformas alternativas de consumo. Uno de
nuestros principales aliados sera Cineaparte, el cual ha ido creciendo en los ultimos dos
afnos y ha ido promoviendo diversos proyectos de cine peruano. El promedio de precio
de venta para largometrajes es de S/10 en caso sea compra de la pelicula y S/6 si es
por alquiler. Nosotros buscaremos negociar para que nuestro precio de venta sea de
S/6 y S/4 en el escenario de alquiler para el compilado de cortometrajes Ayer y Mafiana.
Pero existen otras plataformas a las cuales nos dirigiremos para ampliar este sistema de

distribucion digital del proyecto, es el caso de:

e Mowies
e Festhome TV
e Vimeo Plus

e |[ndie



e ClaroTV
e Movistar TV

DIFUSION Y PROMOCION

El cortometraje aun no cuenta con redes sociales o algun Blog, pero del material registrado en
el Teaser ya se ha ido creando contenido diverso como fotos, y videos, donde se podra
conocer mas a cada uno de estos nuevos talentos de la técnica del stopmotion. Esto implica la
creacion de plataformas que puedan integrarse.. Por ejemplo, la pagina web, a través de un
Blog, puede ir registrando todo el proceso de creacion y testimonio del equipo técnico. Asi
mismo, el uso de las redes sociales puede ayudar a canalizar este contenido. También sera
necesario, como herramienta para la difusién internacional en festivales, la creacion de una

cuenta de IMDB del proyecto.

a) Blog:

Actualmente Nunca Nieva en Lima cuenta con una web, la cual busca ser una fuente de
informacién para que nuestros seguidores vean desde la perspectiva del productor y la
directora como se avanza el proyecto. Se busca crear la experiencia de “Diario de un
cortometraje”, pues a nivel general, es usual que el publico no esté familiarizado con la
complejidad que implica realizar un proyecto de cortometraje. Desde las desdichas, las
expectativas y los procesos de pre-produccién por las que atraviesan los realizadores, esto
se puede convertir en informacion de interés para el publico en general y también para
aquellos que recién empiezan sus estudios en materias audiovisuales. Nos interesa que
esta plataforma sirva para que los distintos miembros del equipo técnico cuenten con una
ventana adicional al mercado internacional cinematografico. Muchos de ellos son
talentosos y ya han realizado laboratorios o pasantias en diversos paises donde han sido
reconocidos por su desempeno. Ello amerita que comiencen a aparecer en plataformas

como IMDb y, en sus siguientes proyectos, sea mas facil ubicarlos.

b) Campana de intriga



Ya contamos con un teaser, el cual sera nuestra principal herramienta para aplicar
publicidad pagada a este proyecto y, a partir de ello, crear interés en la audiencia y que
su interaccién sea organica con el contenido restante de nuestras plataformas. El
mensaje de esta campafa ira dirigido a grupos, instituciones y colectivos que tengan
como iniciativa la defensa de los derechos de las mujeres. Asi como también nos
dirigiremos a mujeres en general, ya que es un tema que despierta debate en nuestro

contexto.

Lo que se busca, con el financiamiento obtenido, es contar con una suscripcion a IMDb, contar
con un monto asignado para la publicidad pagada en instagram y facebook y poder pagarle a
un disefador web para que cree esta plataforma, asi como también a un community manager

que nos oriente a dirigir mejor nuestra campafa en redes sociales.

Documento Elaborado por Saul David Anampa Mesias



